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PRESENTACION

El. presente.Avance que @ ‘cohtinuaciéh publicamos' s un interesante
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logro sobre el:tema de los Medios de Comunicéacién de Masa. =

~ELl gutor;Marcos: E. Gandﬁsegni;=soc1610goibéhameﬁé,“ihf%édﬁce‘lggﬁfé
bleméticasde.los -medios de-cominicacidn’ én éiﬁcbntéxtgiaéfiaméanéépfdaé;
lizacifp. sociolégica y.destaca la eStrecha relacién Sfitre ‘estos "nadios §:
el proceso de produccidén total de una sociedad, Rk iadFes

. Hasta el momento latendencia general de Tos'e8tudios Foalizados en
ésteLémbi§9>habianvestado basados ‘en elianéiiéisidé”ioé"méhéhjég’ddé“i5§>
medios, de comunicecién trapsmiten y en sefialar como los ¢ontenidos van
intencionadamente dirigidos a estimular la ideologfa ‘domihatite para il
mantenimiento del sistema.

El autor debate el principio oon el cual se ha operado de que el pa-
pel principal de los medios de comunicacién es el de informar; sino que
lo ubica dentro de la circulacidén como parte integrante del proceso glo-
bal de produccién y reproduccién del sistema, en una formacién econdmica-

El estudio de Ganddsegui demuestra como la comunicacién sirve al pro
ceso productivo y como facilita que los niveles de produccién puedan ele-
varse, Muestra histéricamente como se ha dado la relacidén directa entre
la expansién del capitalismo y el desarrollo de la comunicacién y que es-
ta preferentemente se ha movido en la contradiccién que se da entre la
entrega de salario y la necesidad de orientar el consumo a las priorida-
des que presenta el proeeso de produccibén, Acortar el tiempo entre la

produccién del producto y sSu consumo es el papel principal de la comuni-

cacién y el cumplir bien esta funcién asegura una mayor plusvalia,



En la dltima parte del estudiq se .apaliza un caso concreto, el
periddigoﬁ"pa.Esgpellahderpagaméfh_que aparece a mediados del siglo
XIX, cuando este pafs se inserta en las relaciones capitalistas de pro
duccibén., A t;avéﬁ delugstudio;ayg;demogtrquokcémq este periédico fa-
cilitgwxawgirculacidn de mercancfa, y por lo tanto la realizacién de .
la produecién, y cada yez se. adecGa mds a ese desarrollo de .la produc-.

cién capitalista, T Y T
Ep;nvgspigagiqnes:comqféspa;nog_pgrgcenkun verdadero aporte.al _cono-
cimiento de nuestras realidades y contribuye en gran medida a dar .una

perspectiva correcta, més globalizante al tratamiento. del tema de los

medios.de comunicacidén de masa, . .. . ... . byt s B
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" DANIEL CAMACHO, Director
INSTITUTO DE INVESTIGACIONES SOCIALES
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INTRODUCC ION*

En la presente 1ntervenc1on se hara un 1ntento de pre,
sentar un enfoque poco comdn al anallzar los medlos masivos
de comun1cac1on No se tratara de captar la 1nstanc1a 1deo—

loglca de la comunlcac1on Se 1ntentara produc1r un conoc1-

'mlento en torno a la forma de 1nserc1on de los medlos masl,-

i

vos de comun1cac1on en el modo de producc1on que caracterlza

SRR T

a la soc1edad moderna Se desea en forma muy 11m1tada,_wgn-
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‘marcar la problematlca de las comunlcac1ones ma51vas dentro
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de una conceptuac1on soc1olog1ca, cuyas categorlas c1entif1-

g ke e Yo

cas permlten una compren51on mas completa de su papel en la
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soc1edad contemporanea
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| Necesarlamente se teﬁdran que superar'élgunos esterotl—
posléomunes; Todo lo relac1onado con las comun1cac1ones

=desde el perlodlco hasta el satellte— ha 51do objeto de ‘Q$
versas 1nterpretac1ones Qulzas la mas 1nteresantep pero es

casa de base c1entif1ca” resulta ser la que relac1ona y con-

...._..‘.. 'T‘x“,'i s ¥

d1c1ona las grandes transformac1ones soc1a1es que reglstra -

la hlstorla a los medlos de comun1cac1on

Se intentara reunir en esta ponenc:.a la informacidn su-
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¥ .Este- trabajo“Se“basa”en'ﬁna“COnferéncia ofrecida en &l Se

minario de Medios Masivos de Comunicacidén el 12 de nov1em
bre de 1974 :én:la Universidad 'de Panamd. La prifiera‘y

la tercera partes han sido, en gran parte, modificadas y
constituyen, también, adiciones a la intervencidén origi -
nal.



ficiente para demostrar que los medios de comunicacién -y
por lo tantq los medios masivos de comunicacidnr se encuen -
tran estrechamente_relac;onados al proceso de -produccidn.
Dentro de un modo de producc1on, en particular,: su. evelucién
rgspgqjg‘le‘r_a _ar las leyes generales de ese.modo. .Como primgra.
aﬁ?oxiﬁééi§§ aﬂla comprobacidn de esta hipdtesis,: veremas cd
mo resulta ser erroneo consxderar .que el objetivo,fundamen, ~
‘tal de los medlos de comunlcaplon es lnformars ~Aun. cuando -
rgsg}ga cas;>naturalipgpggxﬁgue,lcsqmedlps-maslvos de comuni
péciéﬁfgiengprgq@o_garegyﬁundamegﬁalﬁ;a de informar -o-la dé
formar opinién, se demostrard.lo.copbrario. .. - i
Partimos de la hipdtesis bien conocida.por -ustedeg~i -y
que permitird recoger parte del.pensamiento-de-Eugo. Assmann
(de tan destacadas participacion en este Seminario);. . Tedo. -~
p;océéovsqgial se encuentra.intimamente -ligade -a-las.foxrmas
qhefqggptan:;§§“relggignesjde,pquucciop;qguun~momento-histé
rico detgpm;pgdgf ”Laﬁ_gomyniqaciones —~a. todos--los miveles,"
SELLE .99’?509“""-5..' &n grupos, impersgnales, undireccionales. .o
en masa- responden por lo tanto a una estructura:sockal:de =

B o el e i

terminada. . Ep palpbrag de Asswann;,
| "Todo proceso comunicativo, y especialmente los medios

de comunicacidn, sélo puede ser analizado como parte lntegran

te~ del proceso giobal de produc01on\y reproducc10n de- la exig

tenc1a dentro de una formac1on economlca soc1al determ;na -
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da" (1). AT
Este trabajo se dividird en tres partes claramente dis-
tinguibles. En la primera; se hard un intentd 'dé recons -
. truir el estatuto tedrico de la comunicacién ‘séeial dentrd -
..de un modo: de produccidn., En este sentido; se ha efaborado
. ur, planteamiento que sustente la insercién de ‘la’ ¢omunica = -
QCién.comOuun fendmeno concreto dentro de una formacidén  so-
LCladuann <5 consbaboyrn e ¢ asvaryp enueil eal sup
La segunda:parte;, recodge la evoliucidn dé los medios ™ de
comunicaciénxyy su-transformacién en instrumentos masivos cu-
ya funcién desborda las tareas productivas y se introduce ‘en
la. reproduccién del: sistemazpropiamente tal. Ademéds, sefiala
remgs..las jparticularidades-de. los medios masivos de comunica

.cién en los centros de hegemonia ‘capitalista ¥y su reldcién -

254

‘con las periferias dependientes.
Por dltimo, se hard una sustentadidn empirica’ fundamen-
tada en el andlisis de la decana-de: la Prensa panamefia, = Ld

Estrella de Panamd, de los:afios 1854,71894 y 1924
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(l): Hugo Assmann, Evaluac1on de alqunos estudlos latinoame-
ricanos- sob¥e comunicaciones: ma51vas, XTI Congreso ‘Lati’,
de Soc1ologia, S Jd., 74 A.4
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I Parte

La comuhicacién se 1nserta en una problematlca soc1al
Las relac1ones soc1ales que deflnen un proceso responden ‘ a
‘momentos histéricos. ILa historia como tal debe entenderse -
como un proceso y no Gomé Ta Suka de un nimerc determinado -
de acontecimientos. La'ést}ﬁﬁiuraéiéﬁ.de”ihterééés;ﬂlgs'éqg
flictos que los mismos generan y el surgimiento de nuevaé' -
‘cldses o de nuevos grupos detérminan las formas en que se re
lacionan los medios de comunicacién con las formas de p?oaug

efén.
" El proceso dé'préduccién'definéNias\diferentes posicio-

'Vnes que ocupan los grupos soc1ales en la estructura soc1al
EI nivel olos nlveles de’ producc1on se encuentran determlna

dos por las formas de trabajo que asume una sociedad determ;
nada)Dada 1la'‘complejidad del proceso productivo, se deter—

.minaréh”algunas“férmas generales de comunicacidn.

rL‘.

Los medlos de comun1cac1on son vehlculos que 81rveh ~al
proceso productivo. Es a través de la informacidén, la com -
prensidén y la coordinacién -que permite la comunicacidén- que
los niveles de produccidén pueden elevarse. La capacidad v
la intensidad del trabajo es influenciado directamente por -
la comunicacidén. En toda sociedad, entoncgs( ;§ gqmpniqggién

tlene como tarea 1nmed1ata elevar la producc16n, fac1lltar -

L S o

el 1ntercamblo b4 mejorar la calldad del proauctos .

Sin embargo, en una sociedad donde todos los bienes se



transforman en mercanc1asa 'os medlos de comun1cac1on se -

o 0 i B .k

transforman, a su vez, “ualltatLvamente. La contrad1cc1on -

1nterna que caracterlza el procwso de proaucc1on Capltallsta

conv1erte a los medlou de comun1cac1on en 1nstrumedtos al -

'serv1c10 de la reail7ac1on de la producc1on ) Con el desarro
llo de las fuelzas productlvaﬂ va parejo un desarlollo Slml—

& = WP LS e B WRLL ¢m SoaeEda

lar de 1os medlo de comun10ac1on ~Los procesos comunlcatl—
vos se desarro;lan en func1on del crec1m1ento de la capac1 -

dad proauct;wa de la soc1edad Al hacer efectlva la produc—

5 s, ;" i ERe R s

01on como factor esenblal para la contlnuldad del 51stema,_

(.(H
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se le cond1c1ona a 1os med¢o= de comun1cac1on°

ngtorlcamente se perc1be una re’ac10n estrecha entre -

- ! L0

la expan31on dpl slstema 0ap1tallbta y las comur\lcac:!.ones°

Yichs

La fase mercantllista, que cede su luuar a la 1ndustr1allza-

c1on y por ulflmo a ia eS"ruLturdc1on d“ un mercado mundlal

R

monopoll7ado, es ﬂomplementado por fovmas 51m11ares en los -

medlcs de conunlcaclon ,e puede aprec1ar, ademasp una par-
t1c1paclon actlva de ios secforns m;thares, que meulsan el
desarrollo Ge los medlos de comunvcac1on Las operaciones -

'mllltares dependen de la rapldez de la comunlcac1ones° .,Al

ot Tik;

mlsmo tlempo, 1a crea n de una Opinlon publlca favorable -

otk

al eafuerzo bellCO constl cuye tamblen un factor de 1mportan~

Cla °

Los medios de comunicacidén, en su dltima etapa de desa-

rrollo, adquleren un QOtanCLdl creador enorme. De acuerdo e

con Llppmann, durante la prlmara guerra mandLal se pone a




pruéba'la‘caéacidad‘dexiés'médias nasivos de comuﬁiaaéiéﬂv;a
escala mundlal— para formar y deformar las lmagenes del pu -
blico. En el enfrentamlento bellco que sostuvieron france -
‘ses y alemanes; los prlmeros lograron deformar la oplnlon pu

“bl:l.ca al hacer uso de los medlos masJ.vos de comun:.cac:.on en
i e )

forma s:LstemétJ.ca° De acuerdo con an Oflclal del Estado Ma-
ybr?ffahéés, quéHcita Llppmann, la' “Eérmula variaba pocoo
'de aCuerdb'con losvﬁgisionéfos, las perdldas alemanas en el
transcurso del ataque “han Sldo con51derables s el enemlgo
extenuado por sus perdldas no ha reiniciado los ataques bh‘"
Algunas frases eran usadas dlarlamente, como esta: "barr1 -
dos por nuestra artllleria y fuego de ametralladora" bLa re
pet1c1on constante lmpre51onaba a los neutrales, e 1ncluso,

a Ios alemanes° Ayudaba a crear una atmosfera 1nsoportable

a peear de los desmentldos que trataban de desv1rtuar los e~

fectos negatlvos de esta repet1c1on perpetua" (2) A El 31ste

ma’ fue posterlormente perfecc1onado Y aglgantado por Goebbelso
La neces1dad de convencer al publlco de lo que es ma’o o

'bueno, de lo que es bello o feo y, tamblen, de lo que es nece

by Fosoeg

'sarlo o 1nnecesar10, es productd de la nece51dad de reallzar

pronta y efectlvamente la producc1on | Al flnal de cuentas,

es probable que el 51stema confunda lo bueno y lo malo, lo be

(2) ‘Walter Lippmann, Public Opinion, Doubleday Inc., N.Y.
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1llo y lo feo Y ademasp lo necesar:r.o y lo 1nnecesar10, con el
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fin de reallzar la producc.lon
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El p..oceso de produf‘c.lon es J.nco‘npleto s:.n la reallza—
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c:l.on de los productos., Es dec:l.r, LOdO proceso productlvo no

M ie \r. g™ g .-__."','

se efectua s:Ln el con.;umo En este acto de consumo se realJ.
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'za la plusvalJ.a que se encuentra 1ncorporada al producto.,
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La plusvalla constltuye la razon de ser del modo de pro

. (J ‘.‘.:1""- 'r ....' (“ f’ r' ,‘.. .

ducc:.nn capltallsta En el proceso de producc:.on,, el obrero

1 i e Terury - & R
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1ncorpora al producto -objeto de su trabajo- parte de su ser
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soc1al El trabajo del obrero,, :LnternalJ.zado al producto se

- . ; v AT, it ‘,’_:“k__.,»v__ i

retrlbuye de dos maneras dlstlntas, Por un lado,, con el f:l.n de

reproduc:Lr su capac1dad de trabajo,, el obrero rec1be un sala -

[N

110 como parte del valor que ha produc:.doo La otra parte del

trabajo es recuperada por el capltallsta atraves de la realJ.—

il & e @' b seblopl nEy ee i SETYOV

<. -

zac1on del producco Esta ultJ.ma par te se denom1 na plusvalla

o ey :- ; o

La 1ndustr.1al:wac10n es una fase propla que todo s:Lste-
¥t ] r - s

ma capJ.talJ.sta debe alcanzar En el mlsmo,‘ los procesos produc

- i | £

tJ.VOS se ma51f1can Al Ttu..amo Llempo, las neces:Ldades de consumo
i,

tamblen se transforman en procesos mas:.vos s Los salarlos que re

s

c.1ben los obreros en forma masiva se conv:.erten en medlos :meor

7T i funnen eh 2ne afr &b idelk 3av sr

tam:es que complemem.an la real:.zac:.on de la producc:.on SJ.n em

o < ‘, G0 e S WA oy

bargo, cualquler aumento de los salarlos s:.gnlflca una d:Lsm:mu

6n automatJ.ca de la plusvalla En esta contradlcca.onp entre

N o e e e ulde

) ot o g

-~

el consumoy la producc:.on, se debate el s1stema capltallsta

P .g\_‘ L4

A otro nlvel en respuesta al mlsmo fenomeno, se desata
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un confllcto entre 1oc productores y los consumldores., Es

< K o iy e Lod

TR L8y P i



decir,'éﬁ’la realizadiéﬁ‘de;ié pr6duddi6n se plantea otra con
tradiccién. Cdémo orientar los séiérios hécié ié‘fealizaci6n
déiféfpréduccién? La masa de capital variablep impofﬁante -
cOmﬁleméﬁio en la realiééciéh de la produééiénp puede dééti—
:héise haéia‘Otros ué&s qﬁe no;seah:el cbnsumo'de biéhes manu
factﬁrédés° Las formas de consegulr que el salarlo sea in -
vertldo en la reallzac1on de la producc1on varlan de acuerdo
.a la epocaof Aun permanece fresca en la memoria 1a "tlenda -
dé'ia'comﬁénla" ‘lugar dnico donde el obrero podlabconvertlr
su salarlo con51stente en cupones, O sus slmllaresp a camblo
de productos manufacturadoso Los medlos de comun1cac10n e -
ran escasos Yy su 1mpacto sobre la poblac1on consumldora era
nula. | r “ |

Las formaslde cbnsﬁmo se“van moldeéndo de atusEdD con -
las nece51dades del proceso de producc;on (Es 1nteresante
observar cémo durante 1a segunda guerra mundlal Inglaterra,
’Alemanla y otros palses comprometldos en el confllcto, 1mpul
saron a su poblac1on a regresar a formas de producc1on dlrec
tas, como, por ejemplo, el huerto caseroﬂ la sastreria hoga—
?ré%é, etcg)os Una vez deflnlda una pauta de consumo, 1os me-
dlos de comun1cac1on se encargan de mantener al consumldgr -
debldamente orlentado | |

La comun1cac1on tiene un papel 1mpor£ante que desarro =
llar en el proceso de la broducc1on Esfe proceso se puede

'dlvldlr en dos esferas° prlmerog la producc1on de la mercan

cia proplamente tal Segundo, el consumo de la misma. Esta



ultlma esfera puede ser a n1ve1 del consumo partlcular o del

148
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'consumo productlvo Los medlos de comun1cac1on tlenen la ta
rea 1nmed1ata de 1mpr1m1r velocldad al proceso de producc16n°

Es dec1r, acortar la dlstanc1a en tlempo entre la producc1on

87 b RG] i) RN

del blen Yy su consumo La comunlca01onp entonces, se inser-

‘r -

ta en el periodo de la c1rculac1on del capltal

"El perlodo durante el cual el capltal c1rcula constltu

_v.‘- 5 53 LSO

"ye una fase necesarla de su proceso de reproducc én; 'el t1em

en el mercado, representa una fase necesarla de su proceso =

de actuaclon como Capltallsta, es dec1r} como capltal perso-
- 5 ( . v :
nlflcado Forma parte de su perlodo de negoc1os" (3) pollS°

A dlferenc1a del proceso de producc1onp la comun1cac1on
no produce nuevos valores Su costo es absorbldo por el pro

3
1T

ductoo

’"El tlempo de c1rculac1on y el tlempo de producc1on se

>~ s . ol
X

excluyen mutuamente Mlentras c1rcula, el capltal no fun -

P i g . e |
e e 2
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ciona como Capltal productlvo, ni produce, por tanto, mercan

cias ni plusvalla" (A) p 11 l

La c1rculac1on es un proceso que tlene un costo Acor—

'tar ese perlodo 001 tltuye un ahorro slgnlflcatlvo ya que no

i > i

genera plusvalla° Los medlos de comun1cac1on en una soc1e -

pi S ¢ 5 - O N Y

(3) Karl Marx, El Capital, FCE, México, III Tomo

(4) 1Ibid.



dad que.se caracteriza por la produccién de mercancias, se -

encuentran al servicio de la-rdpida reaiﬁééﬁiéh”ae'lé;piﬁsvg
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M Ea expansién*y”la'CBhtfécciﬁﬁ”dei'tiémbbﬁde.éiféula -
cién-actﬁan.comOItréba”négaﬁiﬁa'éObre'iéﬁcohEracciéﬁro"ié ex
pansién del tiempo de produccisén o del pléZd'éﬁfanté el cual
un capital de’ detefminada magnitud funéiona CQhS“cééital pro

-ductivo. Cuanté mis ' se reduzca a cero ¢ tienda a reducirse

a cero el tiempo de girculacidn, “mds funcionard el capital,

e

mayor serd su productividad'y su autovalorizacidn® (5) idem.

Marx agrega, p&ara ser mis preciso, que "si el capitalista -

"~ trabaja por encargo, cobrando el producto en el momento de
‘entregarlo y se leé paga ‘én’sus propios medios de produccién,

‘el tiempo de circulacién se atercard mucho a cero".

El comunicador se convierte en un agente de la cifbﬁia-
scién»:rde:la'circulaci6ﬁ7més”r5pidé4'éuyos'mé616§ ;;lencuen—
tran intimamente relacionados a’ 1os nivéleé‘déréésarfblléué;

canzado por: el proceso de produccién. ‘Ia comunicacién,  al
igual que otros factores como transpofté, éiﬁébéﬁémiéntaiv‘m
crédito, “ete., constituyen "&1’&osto necesario para transfe-
-rir lazforma mercancia a la Forma dihéfo"'(6ffj§Lw118.‘ El

crecimiento‘econdmico que implica todé proceso de produccidn

(5) Ibidq.nw. LI Pedst B0 .anftzow. A

(6) Ibid.



s

- ‘demanda, en forma constante, la inversién de mds ¢apital. El

fesultado inmediato de e&ta ‘situacidén es la creciente produc
cién‘de bidhes.  Es decir, ‘el mercado se ve atiborrads con -
més productos’en forma permanente. R

Con‘motivo de este crediénte nimero de ‘productos que -

‘invaden ¢l ‘mercado, es necesario aumentar la capacidad consu

midora de la poblacién y/o de los productores.  El circulo -

“'de compradores ‘debe crecer pard atender esta produccién. Los

medanismos qué aseguren éste consumo y la direccién que asu-
me la mism& deben ser debidamente preparados. La proéﬁeéiém
cada ‘vez miyor, no puede permitir la acumulacidn excesiva o
la no realizacidén de la misma. Bl

De igual manera, al asumir nuevas dimensionés el proce-
so productivo, los mecanismdos gque aseguren la realizacién de
la producdidn también deben crecer. Los medios de comunica-

cién -que sirven para apresurar esa realizacién- crecen en

“la misma proporcidn de la’préddééiéﬁ capitalista.

Al asumir- la produccién formas masivas -centros indus -
triales, concentraciones de capital, sistemas complejds de

transporte- el mercado lo acompafia en cuanto se observa una

" masificacién en todo lo que se refiere a la circulacidén de

los productos’'y su almacenamiénto. Este proceso masificador

“gendra, necesariamente, medios masives de ¢omunicadién. © EL

control del sistema y su debida realizacidén requiere un apa-
rato de proporciones gigantescas capaz -de -proeyectar mensajes

en forma simultdnea y permanente. El desarrollo de los me -
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ﬁdiqﬁ‘@a§ivo§ﬂdg:cgmqn%caci6n:resgonde,precisamente al proce-

.80 productivo y su rdpido crecimiento. EL:proceso de masifi

caci6n, implica la incorporagidn "total" de productores y.con

sumidores en una sola red de relaciones.: Esa.''red" se encuen
tra articulada por.los medios masivos. de.gomunicacidn.

Los medios masivos de comunicacién se convierten;en-ins
trumentos indispensables para la realizacidn de lasproduc. -
-¢idén, . '"Al desarrollarse la produccidn capitalista, . su-esca-
lg_gsudetg;minada_gnAgran,cada,vez mayor por el .volumen del
:gapital de gque dispone el capitalista ipdividual,..por el im-
pulso de valorizacidn de su capital y por,la necesidad de-la
continuidad y la extension de . .su jproceso, de produccién, Con
%g;lg cregghpggesariamente.en,cada.:amaﬁggpgcial,dg;lazprodug
. cidn, la masa de productos que aparecen en el mercado -bajo -
fqrmgiq§ @eggaagiasioren“pusca de compradores' (7). p..-128.

la diligencia para conseguir compradores,.se convierte, -
en una accidn necesaria del proceso de produccidén. EL.acon-
dicipnamiento del. consumidor, quien debe demandar .lo .que se
encuentra en proceso de produccidn forma parte intrinseca -
del slStema .CaPitaliSt_avo AR ecre s o] el s S s aime anlF s

El crecimiento de_ la producciodn, fase fundamental en el
. proceso productivo capitalista, establece una condigién nece

- saria para el consumidor. El crecimiento del niémero de, com-

3t SOOI




pradores es donsecuencia inmediata ‘del aumento de la produc-
‘cién.  Los' medivs masivos de ‘¢omunicacidn -sirven ‘de vehicu -
.los para hacer' posible este wnocimiento en la demanda. E1
‘consuiiidor Se convierte en uUna presa sobre ‘la cual caen to -
dosﬂlos‘prbductoresffédemééy*ﬁienéﬁ-queVeétar‘en condiciones
.de satisfacer ‘esta -demaridd -eti-forma inmediata para podér con
servar una posicién de veéntajs ‘dentro del mercado. SegGn ‘-
Marx; "los ‘stocks de mercancias deben tener ‘el volumen nece-
sario patra’‘satisfacer durante un determinado ‘perfodo - las ‘ne
césidadés de la demanda. ' Para ello, se cuenta -con-una exten
8ién conistante-del circulo de compradores” (8) p. 130.

Esta "extensidin constante ‘del circulo de compr adores™ -
.masivos ‘de comunicdcién sirven’a ‘esté propdsito. Es a tra -
vés de estos medids,’ incluso, gque ‘@l ‘nuevo consumidor’es edu
" cado'y adiestrado-en' las formas mds aceptadas socialmente' de
consumir. El consumo en masa se convierte ‘eén una hecesidad
creada pér el proceso masivo de produccién y se encuentra de
‘bidaménte aceitado por los medios de comuhicacién. -

‘Toda produccidn ‘social Be ‘enciéhtra compuesta por un va
lor. Este puede ser un valor de ¢ambié o un valor de uso:
To que caracteriza al proceso-de produccidn cépitalista es -

qué tods producto ‘se encuentra’compuesto por el valor del’ -




trabgjolfraccionado en dos partes. En primer lugar, el sala
1o, que es laaparte que. recibe el trabajador. para que repon
ga su fuerza de trabajo. _En segundo lugar, la parte del tra
bajo que no le es repuesta al obrero y gue se denominara - -
plusvalia. Este valor, sin embargo, sélo se puede realizar
una_veg_que.elgp;oductg es.incorporadobal mercado-y es-adquil
rido por un consumidor. En ese momento, el capital recupera
el salario pagado y. continia el ciclo de crecimiento copn:. la
plusvalia realizada a través de.la.venta del preducto. :

. La rea;izgqién de la.plusvalia, .por lo tanto, reguiere
ma veces.un gierto nivel de convencimiento.. La necesidad- de
copsgmig,_guango no existe, tiene que ser-creada para satis-
:fgcer 91¢Cicl9 de reposicidn del capital. Los esfuerzos de
cgnvencimien;qh»qpewpegesariamente tienen gue hacerse a esca

la masiva, implican gastos. Estos son los:gastos-que.requie

ren el montar un complejo sistema que dé impulso a-los medios

masivos de.qomuqicaqiénm

. Los g§§t95<dg‘qonvenqimientq que implica la comunica : -
béién, y la manipqlacién del mercado,s se imputan al costo del
producto, }a_ipygrsién que se hace :en estos procesos-gue ase
nguﬁén.o agilitan el consumo del producto,. puede:.llegar a re-
vpresentar?u§ Qprqen§§je significativo del precio final. El
gasto sélo disminuye al desarrollar, en igual .o mayor. propor
cién al proceso productivo, los medios de transporte y de co
municacién. "El régimen capitalista de p:o@ucgién‘qisminuyg

los gastos de transporte para cada mercancia al desarrollar
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los medios de transporte y comunicacién y mediante la tohiden
trapiéq:-la magnitud de. la escala- del transporte" (9) p. 134,
. Todg.proceso productivo tiene’ un periodo-en que produce
,vglgregiy,otgp en que produce pero sin valorizarse. 'Este pe
riodo:en que desarrolla una actividad productiva, .sin valori
zarse, : puede calificarse como.-'latente". r Paratla realiza -
-cién, del producto,. se.hace necesaria esta fase latente. To-
.. -dos, los; factores productivos-se-encuentran presentes, péro -
.sin valorizarse. Por ejemplo, -una mdquina produce bienes du
rante las ocho -horas que ‘se encuentra funcionando. -Las o- -
tras 16 horas.del -dia descansa; pero en realidad su presen -
cia forma parte del proceso productivo. ~Ocupa un-espaéio, -
‘emplea yn.cuidadox,: debe ser protegida; etc. "El‘tiempo de
produccidn es siempre, por tanto, el tiempo: durante el cual
el capital produce valoresg de uso y - se valoriza a si misno,

funcionando,. por consiguiente, como capital productivo, aun-

duzcasln V@J-.orii.z.ar's_e "z 6RQ) P IR0 SR sal o

. ,Asi es como,. aun cuandg. aparente ser lo.contrario, = €l
tiempo invertido en la promocién de una mercancia forma par-
te del proceso productivo. Eso si, todo'el aparato creadd
-como son los;medigs:masivos de comunicacién-=: produce sin va

SO BNy BN T e AT U0 %

(9) 1Ibid.

(10) Ibid.



lorizarse. .

Estas circunstancias, sin embargo, hacen: que -la circula
cidén . de las mercancias limiten la utilizacién productiva del
capital. . La realizacién de .la.plusvalia, en -la-medidasque -
~se atrasa, frena el inicio del. nuevo. ciclo:de. produccidn.:
‘_HLqﬁace}eracién del proceso de g¢irculacidén constituye, -
__como consecuencia, una de las finalidades fundamentales:- del
capitalista. Este proceso ha de .sexr-rdpido para poder comple
tar el periodo productivo y real izar la plusvalia. . "El tiem
po de circulacidén del capital limita, en.términos generales,
su..tiempo de_prpducciénvytﬁpqr congiguiente, su proporcién a
lo que dura' (11) p. 111.

__Los medios masivos de comunicacidén no crean valor-algu-
no. Su funcidén es agilitar el. proceso-de realizacién de la
plusvalia. En el sistema capitalista, toda mercancia se rea
liza en el mercado solamente cuando es ceonsumida. - Ahora, -
como se gefialaba antes, el capital productivo-se:ve disminui
do cuando las mercancias se encuentran en el periodo:de cir-
~culacién. .La plusvalia contenida en los productos no se rea
liza hasta el momento en que se adguieren y se les.da un-uso,
sea productivo o privado.:

"Hasta cierto grado, es necesario invertir en:el proce-

so de circulacidén (considerado como simple cambio de forma)

(11) 1Ibiqa.
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fuerza y,tiem‘po-til_e.f‘».;,J:a]oajo.,j»Per_;.o,z agui;: esto aparece-como u
na inversidn de capital adicional: hay que invertir una paxr
te de gapit;l variable en comprar esas fuerzas de trabajo a-
plicables solamente en-.la. circulacién. Este desembolso -~ 'no
crea un.producto o un valor. Disminuye, per tanto el ‘volumen
en_que el capital desembolsado funciona preductivamente” (12)
p. 118.

. La utilizacién de los medios masivos~de comunicacién eg
téd en relacién directa.con . los medios de produccién.

~La comunicacion, de heche, apresura-la realizacidn de -

1a produccidn a dos niveles distintos e independientes. 'En
la fase productiva, propiamente tal, se acondiciona un mer-
cado y una masa consumidora. Ademds, a otro nivel, la: comu-
nicacién apresura -o da impulso especial-a la eirculacién -
§3.¥95 productos que. por motivos ajenos a la voluntad del ca
_p§talista se encuentran almacenados. ‘La expansidén de la pro
ducciég”tignde a. crear una masa. de mercancias en €sta ultima
_situaciéngw "Mientras exista como capital=-mercancias o “perma
nece.en el mercado, mientras se encuentra:en el intérvalo en
e ?l proceso de. produccidn-de rgque procede y el proceso- de
_consumo a que se destina, el producto es mercancia  almacena-

dan (13) pe122,°\/

(12) Ibiq.

f13) - Ibig.
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Los carteles exhibidos en los sectores comerciales, a-

nunciando alguna venta especial o extraordinaria es un refle

“ jo de esta ‘situacién en que’ gran nimero de mercancias se en-

¢ uentran almacenadas y frefan el ¢ircuio completo de produc-

S ciénit Los ‘anuncios de baratillos son formas de anunciar que

eyl En e owteras g o e Baan ke | L owmm By Mgy 2 piweaeneldes, 59T 8T

el capitalista ‘(comerciante) tieéneé due reponer su inversidn
o éélirSé”dei“ﬁéfEédé"*““éﬁandbyélnéépifélisfé"ha“ébﬁ%ertiao
su capital desembolsado para adquirir medios de producc1on v

U fuerza “de trabajo &n- productos, én una masa de mercanc1as -

lista par"af: ‘-15-”‘6@&; Vy‘esta ééfmaﬁéce” J.nvendlble en '-él' alma-

rante este’ perlodb" (14) p° 129° Los medlos de comun1cac1on

- 7 s ) oy PR - - o K 1S T S Ny 3 o E
son instrumentos que agilitan este proceso e, 1nc1uso, pue -

N e S P R & LT g Sl y

' La"comunicacién, dentro del sistema capitalista, es un

‘medio generdlizadd que ‘se hade imprescindible para la reali-
“zacién''dd’ la ‘Plusvalia. - No' se afirma aqui que ia Ghamtiii ca’ —
ei6n surde don el capitalismS. 'Es un medic due ha existido
“siempre ‘en toda’ sociedad endue Ios hombres Han tenido que -

intercambiar ideas b ‘mercancias. ' Sin embargo, en el sistema

capitalikta, como ‘Se ha tratado dé démostrar, "el valor de u

“'s6 §6lo’ se'realiza con sd''cohsumo” (15) p. 133, y los medios

masivos de comunicacién aseguran una mayor velocidad al pro-

ceso productivo.

(14) Ibid.
(15) Ibid.
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‘Se acepta,. entonces, como:-prémisa, que los medios de co
municacién-responden a las relaciones de produccién. Esto,
para decirlo en términos que permitan reflexionar respedto a
esta problemdtica, quiere decir qué todo lo que Hademos dia-
‘riamente para sobrevivir;.todo lo gue vemos, todo ‘1o &ﬁé'ﬁé—
nifestamos es respuesta a las formas sociales que adopta el
medio en el cual nos insertamos.

1. De acuerdo a la posicién social que oOcupamos en la

sociedad, dependerdn las actitudes que asumamos o
nuestra reaccién frente a los'.acontecimientos. ‘Si “Somos es-
tudiantes, nos comunicamos. como tales. ' 'Si sSomos’ maestros, ‘-
nos. comunicaremos como maestros: En fin, -si somos obreros -
de una mina, .como mineros tendremos que comunicarnos. = Sin
embargo, en urma sociedad en que todos tienden a consumir bie
nes producidos para un gran mercado, las comuni¢aciones se ha
cen complejas. ~La masificacidén del mercadO'pOSibiiita 1a @g
neralizacidén de:las comunicaciones. El estudiante, el maes-
tro y el minero rompen las barreras que los identifican a un
estrato definido y asumen formas masivas ‘de comunicacién *en
funcidén de la produccidén y deél consgumd masivos.-

- Las relaciones de produccién acondieionan Ias formas de
comunicacién. Enteridiéndose icomoiuniproceso, “las relaciones
productivas determinan las formas.generales de comunicacidn.

Como tal, también los avances técnicos producidos én los sis
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temas de comunicacidén influyen sobre los niveles de produc -
cidn.,
2. Toda forma de comunicacidén se define.y se formaliza
8 ;T AR TR AR T g L
concretamente en la soc1edad,‘ El intercambio de i-
deas Yy de blenes dentro de la soc1edad se estructura a par -
_ tlr de determlnadas relac1qus soclaleso,ﬁga,gqc;edad es una
) organ;;agipn d%:prqducﬁores soclales Jue se rg%gciqpanﬁ_unos
con otros. ILa especificidad de estas relaciones determinan

una estructura social.

Los grupos sociales ngqgiglases_socigigg se diferencian
a»pax;i{_dej}as ppsicione§ gu¢_9¢upap:enVgl_gyoqeso de produgc
cidn, Estaslpo.siciones;,deﬁini;rén, ademas, el control que se
elergs, gobxe.los medios de produccion. jos. instrumeptos.ye -
:P;odugtivos de; s%s;ema Y, por supuesto, los medios de comu-
»_nlcac1on soc1al (el 1dloma, la educac1on, la cultura~ la 11~

b 5 i

iteratura,xetc ) _
El acceso a los medlos de comun1cac1on esta en funcidn

de la p031c1on soc1al que se ocupa en una estructura social

cqalggle;gf La ma31f1cac16n;§e los medios de comunicacidn
no‘sigpiﬁigg,.sin:embargp!?g}ﬂgcggsofmgﬁ;yo a las formas. de
4‘deqi§i6n, La masificgcién de}uidégmaf de,lgbegucaqiénﬂ_de =
la cultura sigue:gnvprocego.g%;igtif"coq'el fin de realizar
_la produccién social. Incorporarse a las formas de_ comunica
lrciép masiyg, no signifiga_do@iniqjsopre los medios masivos.
bi 08 Medigs de comunicacién se-enchentrgn. deferminados. -

_.por el tipo de sociedad y por el nivel de desarrollo alcanza



do por la misma. Si las caracteristicas furidamentales de la
sociedad ‘son ‘las de producir induStrialmente, sus necesida -
des a nivel de ‘la  comunicacién respoénderian a esas formas y
necesidades de produccidén;’ ‘Las materias primas, los insumos,
las maguinarias, la mano de obra, la direccién, los medios -
de transporte, los mercados, el consumidor, el sistema de 'fi
nanciamiento y muchos ‘otros factores se encuentran implici -
tos en la ‘produccidén industrial. ‘En toda sociedad pueden -
darse formas de produccién industrial. Sin embargo, sélo la
sociedad capitalista logra ‘industrializar a 'la sociedad como
un todo. '

" Lasociedad industrial construida y dirigida por la bur
quesia resuelve 10§ problemas de la comunicacién en funecidn
de sus necesidades. La gran revolucidn liberadora ‘contra la
ignorancia, eliminando las castas, enterrando las ‘aristocra-
cias;: promoviendo la igualdad, es la forma en que cada “indi-
viduo o grupo é& incorporado a la sociedad de consumo con £§
dos los. deberes ‘del caso..

Aparentemente, la sociedad industrialusufgé'y se desa -
rrolla enélsoécidente europeo y el oriente norteamericano.
Las primeras: sociedadeés de "masas" se estructuran sobre 1os
"Estados nacdiones"; formados con anterioridad. ‘Caracteristi
ca fundamental de estaé*huevas‘sociéaadeé'QS*la”iguaidadﬁde
la miseria que comparteén sus poblaciones campesinas obliga -
das a‘migrar a las ciudades indust¥iales. Desaparecen, en

gran medida, las costumbres locales y comienza a tener sen-
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_tido, :99¥;595?$¢¥9a vez, . la, Nacién, Se expropian los regiona-
_lismos y, a nombre de la Nacidn, se masifica el:idioma;:- la
_vestimenta, la alimentacién, etc.; Las comunicaciones entre
1 20 eNQiQ_.{le‘S encuentran cada .vez. menos:obstdculos. La circula: -
cién de persopnas, productos.y capital se solicita. Esto dl-
timo se constituye en el factor de vanguardia que rompe las
‘hﬁ_il.t;'.'g_.xpra_,su:bavrx_gg:a's de cardcter internacional.: b e e
..3. El mundo colonial, basado en-el poder militar.y la

__rapifia comienza a ser sustituido-a mediados del si-

~glo XIX por un.sistema mds acabado.cuya base de apoyo-es. el

capital financiero. Surgen los centros de poder que. se ex -

panden en las cuatro direcciones cardinales. . El imperialis-
mo lleva consigo los enormes avances efectuados en el campo
de las comunicaciones.  Los regionaligmos de paises lejanes
dvi‘sminug__ein\:_‘a -su min.iq_l‘av expresién. La costumbre e, -incluso,:
el .idioma es adaptado al centro imperial, desapareciendo a-
=i las formas nacionales o Jocales:de.sxpresiSn.,

- La incorporacidén de nuevas regiones al mercado de capi-
tales en rdpida expansién -a partir dela segunda mitad del
sigl.o: XIX~- hace que las. formas masivas de comunicacidén echen -
raice_s?‘_a_‘gvsca.l'a‘\ mundial. La estructuracidénde relaciones: de
:prqdpg‘c;ij.‘c;’);yn_ capita;._:.:i._.g’;:_‘ag;_findustriales da por resultado que los
.medig‘ss_ﬁ_}qg)Tc;pmgnigacién:.deban responder a la nueva realidad.:
En_ e»sAt{g: punto es necesario aclarar algunos conceptos ya

iy

que el ,Cé{éCtQ-’F.,de sociedad capitalista e industrial no es
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reconocido para los paises gsubdesarrollados. En tal caso,

cudles serian las formas de produccidn de estos paises?. El

desarrollo de los medios masivos de comunicacidén se inicia

_-para el caso de Panama- en forma clara a mediados del: siglo

XIX ("La Estrella de Panamd" se funda en 1849). La discu -

sién entre fo;masfcapitalistas y precapitalistas de produc -

cién_cobra sentidqﬁ . Para comprender el desarrollo social y
las relaciones de produccién concretas es indispensable es -
clarecer el punto.

bl__.Papaméuge inserta claramente en los proyectos de expan-

sién mundial del. capital financiero. Coincidiendo.con La Es

trella de Panamd, se fundan, para esas mismas fechas, "El Co

mercio" de Lima y "El Mercurio" de Valparaiso.  La construc-

ey ()

cién del ferrocarril transistmico de Panamd es, el indicador

mésmgepgciggte de la'incorpqraqién de la zona a.la fase in-
dustﬁia;vque,cagagperiza el capiggligmo.deila.époga; El fe-
rrocarril es la extension material del capital financiero -
que sg_introdugg P°r~§1599é§39 Pacifico. (California, Perd y
Chile). .

;Las,nueygs_:elagionessde_prodgcciépuse hacen. sentir in-
medig;a@entqu_ﬁl comercio local. .se expande rdpidamente, las

formas de consumo se transforman y.todo el proceso comienza

a ser dirigido por un_sector nuevo, directamente relacionado

con el centro dominante. iy

4. Generalmente se asocia el nacimiento de los medios

masivos de comunicacién con el capitalismo indus -
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trial. Los medios existentes en la etapa mercantil constitu
yen embriénes del futuro desarrollo.
. "La distineiéh es fundamental ya que el capitalismo mer-

- cantil'se caractériza por la‘circulacidén de mercancias. E1

capitalismo industrial se especializa en la produccién de -
biehes y en-la extraccién de plusvalia a la masa trabajado -
ra. -8ih embargo, este proceso productivo demanda un’ enortie

desplazamiento 'dé materias primas, de combustible y, también
de mano de obra. Es en esta instancia que los paises subde-
~sar¥rollados encuentran su eéspecificidad y-se ﬁacéh’iﬁéispen—

vsableS“para“él'éééérrollo”del'cabitéliémd”indusériail*

Los médios de comunicacidén én*lé7etapaﬂiﬁiéialﬁdé;éu?rg
- ldeidén eoit el desarrollo indu3£riai“(su:prbpidESubdesafrdilo)
sirven de eslabones, en el sistemd dé informacién que acele-
ra el proceso productive. - ILa circilicién de materiaS’priﬁas
se convierte en la razén-de ser dé los medios de comunica -
cién en 14 ‘Sequnda mitad del ‘siglo XIX en Latinoamérica.”

i “Los medios- masivos de ‘Gomunicacién nacen como una red: -
mundial de informacidén cuyos centros giran en Londresiy.Aﬁbg
res {Holanda). ' Primero se ‘constituyd el sistema global, con
puntos (6°postas) distribuidos en todo el planeta, cuya mi -
sién era enviar y recibir mensajes relacionados con la circu
‘lacién-de las materias primas. Su funcidén fue ﬁodificéhdose
paulatinamente con la realizacidén de la piﬁsvaliafw

La produccidén masiva de bienes convierte:réﬁidamente (i

nicidndose hacia el nuevo centro mundial del este norteameri
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cano) ‘la ‘necésidad primordial del cdpital de realizar en for
ma masiva ‘1ld plusvalia. Los medios masivos de eomunicacién
-que ya tiemen una bdse 'créada coh anterioridad~ se transfor
man en vehicules ‘para’ relacionar-directamente ‘al' productor y
el consumidor.

© En“Panamd, -esta trafisformacién se torna muy. significati
va en‘la segunda’década del présente.siglo. Los medios de -
comunicacidhn promieten el consiimo entre una masa urbana asa=
lariada relativamente compacta. El comercio de importacidn:
se desliza suavementé sobre' los medios masivos de comunica -
cidh ‘qie logran por medis de-su diariacinsistenciai stransfor
mar“los gustos y~las percepcionés, -

'Los'medios de comunicda¢idn én el sistéma sapitalista
~realizaeién de la plusvalia- sé limitan.y se doncentran ‘a
las dreas”donde” se -désarrolla uri'mercado que implica la exis
tencia“de una ‘masa asalariada consumidora. (Aungué también
puede surgir en forma especial entre una masa de Ppequefios -
productores agricolas). Los medios masivos dé comuhicacidn.
se ‘désarrollan en la misma medida que avanzan las formas de
prodiccidh. EL mensajero humano es reemplazado por el telé
grafo'y &ste; a su vez, por el cable. Posteriormente, - los
sisteitas inaldmbricos  (radio y- televisidén) 'y, por dltimo, los
satélites. -

5. La vida de una sociedad estd determinada por la pro

duccién de sus miembros. El trabajo, y la organiza

¢iéh' del esfuerzo productivo, déterminan él tipo de sociedad.
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Todo el proceso de produccidn de bienes es incompleto si. los

productos, fruto del trabajo humano, son rechazados.por. la -
~sociedad: . nadie desea consumirlos,. nadie los guiere com ...-
prar. Es.en el acto -de consumo donde se realiza todo el cir
culo de produccidn.

... En otras palabras, es indtil producir .en una sociedad -
cuya -poblacién no estd capacitada para consumir., El sistema
capitalista presenta una contradiccidén entre -la produccidn .y
el ‘consumo. T

.- -El productor es separado del producto de su trabajo. En
el capitalismo, la produccién se transforma en una mercancia
cuyo valor se mide a través .de su.valor de cambio.. La expro
piacidén del trabajo :del obrero :sirwve para, la acumulacidén ca-
pitalista. Sin embargo, el obrero debe recibir, por lo me -
-nos, una gantidad que le -permita sobrevivir socialmente.. En
tre el valor del trabajo expropiado para servir a la acumula
cidén y el valor del trabajo.entregado al obrero en forma. de
salario se debate el sistema capitalista.

- Los salarios sirven para realizar parte -en los casos.
de mayor desarrollo capitalista representa una parte . impor-
tante- de la produceidén. En la medida gue disminuye el por-
-centaje correspondiente a salarios, aumenta el excedente des
tinado a la capitalizacién (o posiblemente al consumo :suntua
.rio de las clases . ociosas). . 5
Esta relacidén.entre la produccién y el consumo sigue un

_¢iclo. permanente . .que debe tomar forma cada vez mds acelera-



da° En el proceso, las comun1cac1ones tlenen un papel funda
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mental al 1mpr1m1rle veloc1dad a 1a reallzac1on del consumo.

S B e ! By ¥} DR A L

El s1stema debe asegurarse que lo produc1do encuentre consu—

mldores En realldad, no 1mporta s1 el blen produc1do tlene
i " eSS Y By g £ 3
dguna u+111dad° Lo 1mportante es que se, realJ.ce°

La 1ntroducc1on de modas tamblen constltuye una_ forma -
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de acelerar la reallzac1on de la producc1on Los medlos ma -

| . . 9 & ‘ '
; s1vos de comun1cac1on son 1ndlspensables para el ex1to de
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los nuevos estllos que se desean lmponer Las costumbres po
pulares que van relac1onadas con los dlversos habltos de la

vestlmenta, allmentac1on, entretnnc1on, etc,, han de ser des

plazadas y reemplazadas por formas nuevas de comportamlento

Los medlos ma51vos cumplen esta func;on cabalmente (Es no-

torlo el exlto al ver convertlda la flgura martlr de un gue-

rrlllero ant1s1stema como el "Che" Guevara en 51mbolo E_E de

a
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varlas generac1ones en todo el mundo) - La 1nf11trac1on en

Misd
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aator el i %,

\
% 1os sectores Juvenlles se hace mac fac11 debldo a la menor i
| 5 353
| fuerza relatlva que ejercen en ellos las costumbres.
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Los medlos ma51vos de comunx:ac1on corresponden a una -

forma de producc1on que ya ha alcanzado, por lo menos, el ca
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pltallsmo° La comun1cac1on en funclon del tlempo que se aho
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rra en la reallzac1on de la plusvalia es proplo unlcamente =

¥

del 51stema c,apJ.talJ.sta° La comunlcac1on en otro tlpo de sQ

c1edades responde a otras neces1dades, v por lo tanto, tlene
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otras formas.
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- Hemos determlnado para que s1rven los medlos de comunl-
"‘l Tt’:
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_gacién; - Corresponde; ahora,: examinar para beneficio de quién
son los medios de comunicacidn.  Estos responden a las nece-
sidades de:una clase social (duefia de los medios de produc -
cién) de acortar el periodo de tiempo que toma el ciclo ' de
produccidén.  Es fdcil apreciar que los medios masivos de co-
municacién-son para una clase social y sirven los irt ereses
de la misma.

Histéricamente, los medios de comunicacidén en el siste~
ma capitalista han pasado de ser preponderantemente vehicu -
los de informacion para determinar buenas inversiones de ca-
pital, a.transformarse en medios eficaces para orientar los
gastos-en.salarios. . Esto no significa, sin'embargo, que la
primera y original-intencidén ya mencionada pierda su-vali -
dez.

En un medio masivo comorila prensa. (también-en la radio™
y. sobre todo la-TV), la orientacidén va dirigida al: consumi-
dor. Se le intxoduce, desde muy temprana edad; a los bienes
de consumo masivo. Aun mds impeortante, se: socializa’al con-
sumidor de tal manera que considere su conducta..como natural
e, incluso, racional.. (Las series de aventuras, los progra
mas vivos y también los noticieros glorifican la sociedad de
consumo ¥y, todas sus irracionalidades).

En los EE.UU., antes de la I Guerra Mundial, existian:
2.300 diarios de los cuales:l75 eran considerados - importamw. -
tes. Seglin un conocido critico de la época, "en 1914 de . =

los 2.300 diarios publicados en EE.UU., 175.eran impresos en
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ciudades con 100 mil habitantes o mds. Estos diarios.consti
.tuyen la prensa de. 'noticias geénerales'... Inclusive:la gen
te que-no lee ninguno de Xps 175, dependerian de-ellos-en ' -
dltima instancia.-para tener noticias del mundo exterior. ‘Eg
tos diarios-constituyen las :grandes ‘asociaciones de: prensa
("The Associated Press", por ejemplo, N. del A.) que coope. -
ran:en el dntercambio de noticias™ (16).:

- Segin Walter Lippmann, esos.l175 diarios tenian un pdbli
co lector limitado, pero importante. Lo formaban miembros.-
ﬂﬁe”familias que dependian de ingreésos provenientes del comer
.cio, 'las finanzas, ‘de la_ industria y de la direccidén de los
.grandes bances.  Eran.y son la clientela gque pagan mejor . por
un aviso en el periddico. . Estas familias manejan un poder -
de-compra iconcentrada gue puede ser mucho mayor que todo el
;gregado_de las masas asalariadas.

La clase social que menciona Lippmann es la mas propen-
sa a consumir articulos cuyo costo se encuentra al alcance
de pocos,."De esta manera, en esos 175 diarios se encontra -
rén muy . juntos los: avisos de un automévil "Mercedes-Benz", o
de alfombras importadas, con mensajes de la ‘Bolsa de Valores
y: noticias de las empresas extractivas 'dispersas por: el mun-
do.  Este ydltimo aspecto explica.la relevancia gque dan estos

(16) - Cita de Walter Lippmann, Public QOpinion, 1922,-N.- Y.,
p. 324-5




.periddicos a los acontecimientos dinternacionales:

Los restantes millares de periddicos dependen de los a-
visos de consumo cotidiano, de' cardcter popular.’ Abundan a-
111 los avisos vomerciales que’ hacen referencia a“la’ venta -
dealimentos, vestimenta y otros productos- dé ‘consunio’ popu -
axe s g A dag e i f

La burguesia posee sus medios masivos de'comunicacidn.
Al mismo ‘tiempo, puede decirse que la clase obrera también -
tiene' sug medios“de ‘comunicacidn. ' Estos, ‘sin’ embargo,” se ‘en
cuentran sometidos‘a:las leyes’ propias del 'sistema capitalis
ta’. Precisamente,  debido a‘ésta-situacién, su desarrollc &s
‘practicamente minimo, por lo que no pueden competiricon  los
medios de comunicacién de: la burguesia. = - ;
L -La prensg obrera:tiene’ como linico objetivo el de forta-
lecer la conciencia de clase de los'séctores ‘trabajadores.
Como ‘no posee bienes'de produccidén, y tampoco poder sobre el
aparato del Estado, 'sus objetivos son limitados. Para com -
prender la dificultad con que tropiezan los periédicos obre=-

ros, es preciso imaginarse a La Estrella de Panamd o cual -~

guier otro diario comercial sin sus pdginas de avisos mercan
tiles, sin tener acceso 'a lasg:agencias internacionales de no
ticias v estando en condiciones’ de reproducir dnicamente 4 6
6 pdginas de opiniones ideolégicas de la burguesia.

El peridédico puramente ideoldgico se encuentra ante e -
norme ‘desventajade gardcter’ objetivo, ya qué.eStéjlimitado

a las fronteras que le impone el sistema en el cual ha de cir



cular. EL vehiculo ideolégico es.mds un arma ‘de lucha,” ¢le
un medio de comunicacién masivo.” S6lo en periodos de crisis
del sistema (revolucionario) el vehiculo ideolégico e Eapaz
de convertirse en medio masivo de comunicaeidni i

La trilogia gue corresponde a 1) la produccidn, ' 2)-°
el consumo y 3): la comunicacidén masivos forma un todo inset

Para cerrar este punto, haremos referencia'al fendémeno -
de la alineacidén del trabajador en la sociedad:capitalista.
De- acuerdo a’'las formas de produccidn capitalistas, los tra-
bajadores :son separados de su produccidén, al expropidrgeles
sus medios .0-instrumentos de produccién. . Los trabajadores™
no son duefios de las técnicas o de las maquinas con que tra
bajan. Tampoco logran tomar: posesién de los bienes que pro-
ducen. NS L % g 7 Ao

Esa alineacidn es resultado ‘del sistema capitalista gue
en su proceso de expansién, va incorporando a los sectores -
campesinos y ‘artesanales. = La expropiacién de las tierras -
cultivables y de los talleres artesanales convierte a estds-
grupos 'en otros .asalariados. El modo de ‘produceidn divor -
cia objetivamente al .obrero del producto de su t¥abajo.

Los- medios masivos de comunicacién tienen; ‘ademds; la -
finalidad de separar al trabajador de su interés de clase.
Los medlos de comun1cac1on obscurecen la conc1enc1a del obre;
ro y con51guen que los asalarlados 1gnoren o rechazen muchas

véces su’ origen. Es comin encontrar al trabaJadOr”qungqr -



que realiza una labor no-manual se considere situado en una
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categoria (abstracta) cuya funcidén es rechazar su insgrq}én
concreta en una relacidn de domipacidn clasista*.

La comunicacidn, que en el capitalismo asume formas ma-
siyas, se hace indispensable para la reproduccién material e

ideoldgica del sistema. Ahora, la comunicacién no determina

la produccién, sino que la produccidén determina las formas -

de comun1cac1on soc1a1

i e

6, La fase mercantlllsta que 1mpr1ne sus. caracteristl-

LR

cas a. las prlmeras expan51ones geograflcas del cap1

tallsmo 1nc1p1ente europeo,_es reemplazada en el s1glo XIX

por la expansidn tipicamgnteﬂindustrialo La incorppraciégwf
de Agia, Africa,‘e incluso, Amériga Latipa a las nuevas con-
digiones industriales del sistema mundial se rgglﬁgg devdiﬁg
rentes maneras. Las materias primas latinoamericanas, espe-

cialmente sus minerales, alimentan el proceso industrial oc-

cidentalo . S

El 1stmo panameno se conv1erte en paso obllgado entre -
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las regiones con enormes recursos minerales de la cuenca del
Pacifico y su destino final, que eran las industrias ingle -
sas. El control del paso estratégico se realiza por medio. -

de la mediatizacién politica de sus soberanos titulares. E1

* ' Kingsley, Davis, socibélogo. norteamericano, fundamenta es-
te planteamiento ideoldégico sefialando que las clases so -
ciales ennla sociedad capitalista deben clasificarse de a
cuerdo a las categorias de trabajador manual ¥ trabajador

"no manual, ‘respectivamente . 8



surgimiento de loé’EE;UU.f‘como potencia hemlsferlca pone ‘en

peligro el status quo en el drea del Carlbe establec1do pos-

teriormente a la 1ndependenc1a de la Amerlca espaﬂola.

1
) aeie

e 1ndustr1allzac1on requlere la acces1b111dad segura,

o

permanente y eflcaz de materlas prlmasn' Las potenc1as 1ndus

triales, ‘conscientes de esta situacién, compltenwegfré‘31;*—
p&f”iéhé&pfémécia de los recursos y, a la vez, de las rutas

para &1 transporte de las ‘materias primas. EL proceso 1ndus
trial se confunde, en lo polltlco, con un 51stema de domlna—
diénﬁﬁilifér-fihanéiero’qhe?preféﬁaewmohbpolizaf'taﬁfé log -

z

Mercados ‘de consumo comé 1os centros de producc én. Su deno

minacién comin es el imperialismo. (Este término no debe —

confundirse con otros semejantes como el Imperio Romano o el

T
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Tnperio Napoleédhico).

“Durénte ¢l sigloc' XIX el imperialismo inglés domina am -
pliamente en léﬁAmé‘fica'Latina° ' Sélo “la in£éfveﬁ¢i5nwffan~
cesa en México y su esfuerzo 1nut11 en Panama, y las pre51o—
nes 1nglesas en Venezuela v Argentlna y su ablerta 1nterven-

¢ién en Chile (1891),'marcan pxcepclones en el tranqullo mar

.= P ]

que t1p1f1can‘las’re1ac1ones del contlnente con el exterlpr.
El siglo XX nace con una realidad nueva. LéAguérréwdé‘i;éé;
pendencia cubana es intervenida por los EE.UU., gue se pose-
sionan de Puerto Rico. Washington, en los primeros quinéé a
fios del siglo incursiona militarmente en cada uno de los pai
‘ses del Caribe. Impone su hegeménia financiera grécias a su

poderio militar. Alcanza dominio sobre América Latina, poli
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~ tica y econdmicamente, en el pleno sentido de la palabra, a
mediados del-iglo¥X. o Ui e oo g b B
El comercio entrxe EE.UU. y sus vecinos 'del ‘sur se multi

plica.varias veces. EI1 istmo panamefio es partido en dos pa-
- ¥a asegurar--una comunicacién maritima mds. rdpida y segura.
Los productos gue pasan por el istmo: desde 1850 hasta la fe-
cha -se ‘han introducido directamente al proceso de industria-
-kizacién de Europa. occidental, y especialmente, de los EE.
- UU. . En la medida gue el poder’ econdmico se trasladaba de u-
na costa a otra del Atlantico;,- la:ruta transistmica veia su
- dmportancia. relativa crecer en funcién del desarrollo capita
lista norteamericano. - e b

~El desarrollo de ‘los imperios capitalistas ~gue desenca
dendé las dos guerras mds sangrientas de lahistoria- se vio
acompafiado estrechamente por la evoluciéni.de los aparatos mi
litares que-pasaron a depender directamente de los Estados.
- El1 mantenimiento.de la enorme red que relaciona todo el mun-
do-a. los centros productivos hegeménicos se basa en un siste
‘ma de: financiamiento muy eficaz (circulacidén de capital), un
contrel politico seguro (aparato militar represivo). y de réa-
. pidas comunicaciones.,
En las apariencias, se observa cdmo:las comunicaciones
Vconstituyenhun;factor fundamental -en la moderna estrategia
militar, asi como también, en las operaciones finan¢ieras.
‘Pero en .lo concreto, el desarrollo de las:comunicaciones cong
tituye parte esencial del proceso de realizaciéni de larproduc

cién del sistema capitalista.
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III Parte

La necesidad de acortarhyggrqigtgngias_entre la perife-
ria extractora de materias primas-y las grandes urbes indus-
triales, situé a Panama en un primer plano. Hasta 1850 el .-
paso por el Istmo constituia una proeza solo realizable por
los mas valientes o por quienes gontaban con suficientes re-
cursos para contratar a una cuadrilla de asistentes. ‘Los. -
productos eran transportados lenta.y costosamente por recuas
de mulas, un tramo y por. lanchones fluviales otro tramo..

. La travesia entre la ciudad de Panamd y el-pueblo de
Chagres era una empresa gue tomaba varios dias.  Con la in -
troduccidén del ferrocarril se reduce el trayecto a sélo me -
~dio dia. . Poco antes de inaugurar el Canal de Panamd, el tra
mo por via férrea se hacia en.algo mds de dos horas.

Las nuevas condiciones impuestas por los avances en los
transportes y la captacidn de g;anggﬁgxgedegggg:gp pocas ma
‘nos (antes distribuidos entre los numerosos trabajadores de
las recuas.y. lanchones), transforma cualitativamente la rela
cién entre explotadores y:explotados en el Istmo.

_introduce .como.paso obligado la .creacién de medios-de. comuni
cacién mds eficientes y rdpidos. La llegada en masa de-arti
culos gue son transportados .en forma simultdnea,.afectando a
numerosos intereses comerciales, politicos y:financieros, re

_guiere un sistema de informaciones que esté capacitado para



manejar la nueva situacidén tan compleja. En 1849, un afio an
tes del inicio de la construccidén del ferrocarril, aparéée -
el periddico comerc1a1 The Star No es por casualldad que -
el 1mpreso c1rcu1a en 1dloma 1ng1esob Lo mlsmo ocurria en Li

ma, Valparaiso Y otros puertos relac1onados dlrectamente con

£ HEf BT

la 3 x de Londres y Nueva York ’ Pocos anos despues, en -
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1853 hace su prlmera apar1c1on el homologo en espaﬁol ‘La

b B
Estrella de Panama
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Las func1ones de los nuevos organos de comun1cac1on se
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encontraban muy deflnldoso Dar a conocer en el medlo local
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los dlferentes mov1m1entos de productos que llegan al puerto
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o se encuentran en proceso de embarcac1on Tamblen notlflcan

Vot s p—_
B § a3

la futura llegada o partlda, los descubrlmlentos, los percan
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ces, el mov1m1ento flnanc1ero, 1as tragedlas y todo acontec1

miento que, de una u otra manerap puede acelerar o frenar

1a reallzac1on de la producc1on

y = .
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- La Estrella de Panama aun conserva hoy en su prlmera
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~plana un sugerente cuadro que 1nforma con prec151on las ma

reas del dia. Los amantes de la playa y los pescadores se -

benef1c1an con esta antlgua practlca establec1da con el fln
de orlentar a los comerc1antes sobre las horas en que sus -
productos podlan sexr embarcados (o) desembarcados de las naves

- surtas en la bahla

La prensa moderna es, fundamentalmente, un modelo de co
mun1cac1on soc1al con flnes comerc1ales El uso politlco -~
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que rec1be este medlo se sustenta en el enorme potenc1a1 de

“p <
- N : ve ¥ v o et ey I e .'.’.,.1.

Y (



circulacién que alcanza el periddico. Generalmente, gin em-—
bargo, la prensa politica depende de la comercial, siendo la
vida de la primera, efimera (en funcién de la plataforma po-
litica de sus propietarios) y la de la segunda, constante -
(en funcidn de las necesidades del sistema gue:sirve).. -

Los medios - masivos de comunicacién al establecerse en
los puertos.de los paises periféricos informan en relacidn -
al comercio que la relacionan icon-el mundo exterior. Los pe
riédicos practicamente ignoran el importante mundo comercial
que representan los intercambios locales. La razén-es senci
lla:, la extraccidén de excedentes del trabajo masivo en ' las
minas o en los campos cuyo producto se destina a los centros
industriales es significativamente mds importante .que las
del interior. - En los primeros se -establecen relaciones de =~
explotacién propias del capitalismo industrial - monopdlico,
en las segundas aun siguen; siendo mexcantiles. - -+~ -

Lo importante, a pesar de -esta realidad; es ‘que el pais
se desarrolla en funcidén de las relaciones gue mantiene a ni
vel de su .insercidn en el proceso-de produccién industrial y
no.en funcidén de las relaciones~mercantilesﬂpreeindﬁstriales
que caracterizan su interior aun no incorporado al proceso -
mund ial .

- La.fundacidn de.una prensa.moderna: en Panamd es conse -
cuencia inmediata de la reincorporacién del Istmo -a las gran
des rutas maritimas. Es obvio que. la:-aparicién de los ‘puer-

tos terminales en los mapas de las fragatas europeas .y ‘norte



amerlcanas se encuadra en una realldad nueva Tanto las ne-
ce31dades como los 1nstrumentos para satlsfacerlas han expe—

rlmentado grandes came.os°

Como se senalaba anterlormente, en 1849 —en el mes de -

febrero—, unos pasajeros norteamerlcanos en trénslto fundan

] R

en la ciudad de Panama el perlodlco The Star Este mlsmo -
tendria despues su 51m11ar en espanol e 1ncluso, en una epo
ca se publlcaba en un tercer 1dloma° el frances. El nuevo

perlodlco llenaba un vac1o de 1nformac16n lmpresc1nd1ble pa

8ok

ra 1os comerc1antes y comlslonlstas de la enorme cuenca ame-

- .
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rlcana del Pacif:l.co° Su lectura era comun en puertos tan a-

SR

lejados como Valparaiso v San Franc:.sco°
Descrlblr 1a presentac16n de este perlodlco, s1n duda,

es de una acertada caracterlzac1on de la epoca La publlca

..(. Py B NG

01on tenia como objetlvo fundamental 1nformar acerca de los

Do aits

mov1m1entos de articulos manufacturados, de la 01rculac1on -

de materlas p*lmas y de los centros flnancleros._ El publlco

€

lector se encontraba llmltado, por un lado,.a los alfabetos,

en gran parte, a 1os conocedores del idioma 1ng1es y, por o-

tro lado, a los sectores muy reduc1dos con 1ntereses comer -

c1ales y polltlcos° La reallzac1on de la producc1on se pro~

movia por medio de los medlos de comun1cac16n La ma51f1ca—

e

c16n de los medlos se concrena al 1ncorporar a la poblac1on

al consumo masivo. Este ultlmo paso se da en Panama a par =

tlr de la prlmera guerra mundlal y se oolldlflca durante la

segunda guerra mundlal



A -files del:siglo XiX, e-lperiédiCO:més conocido de la

-¥Yegidén era el Star & Herald. que 'se publicaba todos los dias

-exceptuande los domingos-- en tres idiomas. En 1894 el dia-

rio aludido teiiea ochce pAginas de formato grande. Las prime

‘ras.cuatro piginas se publicaban en inglés, las tres siguien

tes en espafiol y la dltima en francés. Cada una de las pagi
nas se dividis en zeis columnas.

Cada pagina se rellenaba de avisos comerciales cuyo Heg

_tino exan las ciudades terminales del Ferrocarril Transistmi

co. .y, tamwién, otras ciudades del litoral Pacifico. 'Como'ée
verd mas adelante, el Star & Herald se espeCializabaxen'ié -
promociodn de articulos para el consumo de ciertas clases re-
ducidas (especialmante agen.es y viajerbs) Vo aaémés, se en-

cargaba de notificer scbve los movimientos de los vapores.

Para la facha, el propietario y director del diario era

-J. Gabriel Dujue, oJulen no censideraba necesario incluir un

editorial que interpretara la opinidén del rotativo en mate -

ria.cotidiana. i@ primera pagina del Star & Herald traia en

el lugar wés desztacads, a la izquierda, los generales de la

Direccidén y lons horarios de las mareas. Las dos primeras co

-lumnas, breves ncticias cableygrdficas de ciudades lejanas -

-¢on las cualzse Panamd se comunica por medio del comercio ma-

ritimo.:
En la primera -pfgina, ocupando la totalidad de las dos
columnas centrales, sd-anuncian las llegadas, las salidas, y

los movimientos del caso. de los vapores que dan vida a 1la



“iudadg¥,4 su activo comergico. Los barcos que ocupan tan -~
destacado lugar en el periddico provienen de Nueva York, Nue
vqﬂgrléap§,vsan Francisco, Manzanillo (México), Guayaquil,
ygipa;aiso Y -Génova.
| _Corplata la primera pagina, ocupando cuadros dobles (de
dos cp;umnas)g_toga La parte derecha del periddico, cinco a-
tractivos ovisos de mercancias en la plaza. Las casas que
pagan estos avisos de primera pdgina en 1894 son el -“"French
iBazaarFA(M‘-Hepxtematte & Co.},” "A La Ville de Paris" (Asco-
li, Hnos.), "Isaac Brandon & Pros.",."Bowes, Scott & Western"
(materiales de construccidn) y "Milwaukee Beer Pabst Brewing
Co." (6. Lewis,.agente. general).:

La.Qrimexa pagina da igual importancia a tres dreas de
interés: roticias mundiales, el trdfico maritimo y la venta
de articulos. de consumo. i
-La segunda _heoja presenta una plancha muy uniforme de 13
avisos en cyadros de-dos columnas y dos anuncios en cuadros
de u_.na_,co.?_.umna° La totalidad de las casas anunciantes son
extranjeras. Los guadros -dobles son de las siguientes'ca -

sas: Dancc de Nicaragua (agente, Colin W. Cambell), Flint &

W

co, Ama;exialgs de construcciénj, J.B, Nicolau (bebidas y co
mesti@}és)i Canadian Club Whiskey, Kepauno Chemical Co. (di-
namita), Anireas & Co. (agentes), Oriza Perfumery (Paris),
The Hegg ﬁuffee Haller. (Salem - N.C.), W.R. Grace & Co., South
British Insurance Co. (Maduro, agente), Fairbanks, Morse - &

Co. (Chicago) y Keystone Watch Case Co. (Filadelfia).®
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Los cuadros de una columna son ambos de casas represen-

tantes de flrmas productoras de medicamentos de Nueva York

y Plttsburg.v‘ P 3 Aes R men eeg Lids Bosh B

La tercera pdgina se presenta en forma idéntica a lai.

primera (con excepcidén del logo). Las primeras dos columnas

tienen seis cuadros pequefios sobre salidas de vapores, dos a

nuncios de agentes y dos avisos de promocidn de medicamentos.

Las“dos columnas centrales traen un total de 22 cuadros:-can

av1sos en que se destacan casas comerciales de .otros puertos
de las Amerlcas. Cuatro agentes suramerlcanos (Palmira, . Gua
yaqull La Paz Yy Callao), nueye_@gentes”centroamar;can05f(5v
de Gua;emala, San Jose,‘San Salvador, Amapala de Honduras -y
Acgthla); Vprlas ﬁltimas dos columnas de la mano derecha -
se presentan 7 cuadros dobles° "S.F. Meyers" (joyeria de N..
York), Grand Hotel Lupone (Managua), Hotel Nuevo Mundo (San:

Salvado;), Hote;ﬂAmgg;cano (Lima), Grand Central Hotel.:(Pana
mﬁ), Grand Hotei Ledn de 0;0 !CQrin§o, Nicaragua) y Hotel: -

Maury (lea)

En la ultlma padgina editada en inglés, las. notigias ca-:

blegraflcas ocupan las tres prlmeras columnas.H~Sonadespa =

chos muy cortos y conc1sos provenlentes de, dlversos puntos. -:-

de Amerlca,dgl”Sur, gg_refleren, s,cl}::_r_e,_'chfio,,-,T a.la situacién-

imperante en el continente y a las diversas actividades f£i -

nancieras de los gobiernos del Sur, Las.siguientes dos.co =

lumnas contlenen cuadros dobles de dlversas flrmas, como H o

Ehrman (banquero), H.E. Looke (comlslonlsta), N.Y.. Life Insy -

/ /’
p
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rance Co. 'y tres anuncios de medicamentos. Una dltima colum
na, que aparece muy-apretada, se refiere a las véentajas que,

ge dice alli, tiene el avisar en las paginas del Star & He -

rald.

La quinta pagina es la primera gue aparece escrita en -
espafiol. Las primeras cuatro columnas recogen informaciones
de Panamd y el mundo. Ademds, ihserta varios cables interna
cionales. Las dltimas dos columnas destacan tres cuadros'éé
bles: “"Apollinaris" ' {agua de mesa), Harina de Tfigo'(de‘ﬁ;”
York), y una invitacidn a la Exposicidn comercialAPéimanenté
de Nueva York. ‘Ademds, trae otros cuatro cuadros de movi -
miento de vapores, tres de medicamentos y de un ab&éédo;

La sexta hoja del diario presenté una columna de infor-
maciones ‘generales. El resto de la pdgina traé cuadfos Simi
lares a los que aparecen en la seccién inglesa (dobles): Ba
zaar Frances, Flint & Co., Repéuﬁo Chemical Co., Hotéi Inter
nacional de San José y "Regenador vital". Y, ademds, 19 cua
dros de una columna sobre hcteles (en toda la regién)f Qééé?
res y medicamentos.

La séptima y'dlitima pagina en egpafiol se dedica‘éxclﬁs;
vamente ‘a la presentacién de avisos enLCuadroé dobles. Esta
hoja es similar a 1la pdgina dos en'inglés. Los aviSO§ son
de South British Insurance Co., Bowes Scott & Western, N. Y.
Life Insurance Co., Gran Hote! Cristébél'(Guafaéuil),;Lé‘Ibéz
rica (Fdbrica de jabones'panameﬁa), Guardia y Queldguejeu (co

misionistas), H.E. Cooke, Andreas & Co., I. Brandon, Grand -
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Hotel Interoceanique (Coldn), H. Ehrman, Grand Central Hotel,
A ILa Ville de Paris, S:B. Nicolau y tres avisos de medicamen
ko8«

El diario cierra su edicidn diaria con una ultima pagi-
.na en francés, Trae una columna y media de cablegramas. Un
total de 10 cuadros de anuncios generales y ocho cuadros do
bles:. Bazaar Francaig, J.B. Nicolau, A La Ville,deeParis,
Grand Hotel Interoceanique, Hotel Internacional de:San José
y tres arancios de medicamentos.

Se aprecia que el objetivc del medio de comunicacién -
mis importante de la época se concentra en imprimirle velo-
cidad a .la realizacion de la produccidén, y sobre todo, a su
transporte. Dominan las planas del periddico los movimien -
tos .del comercio maritimo, lampromocién de articulos manufac
turados de consumo y. los anuncios de hoteles y agentes de -
vgge:pos,regioga;esﬁ . Ademds, es interesante destacar el nume
ro elevado de .avisos concernientes,a.productos médicos. .

_ El rotativo trae apenas dos columnas, en su seccidn: en
espgﬁol,mspbre;acqntecimientos chales,,;En realidad, -la ac-
tualidad nacional o istmica es de muy poca importancia encla
medida que no se inserta en la dinamica mercantil. Es-asi .-
como, entonces, el diario representa un interés y una reali-

dad ajenos.a los movimientos politicos internos del pais.

8in embargo,. el cuestionamiento del status gquo, o la puesta
en peligro del papel mercantil del istmo, recibfa un fuerte

rechazo por parte del vocero del comercio internacional -al



~servicio de las grandes industrias.

En el periédico seleccionado del afio 1894, s6lofépéreée
un anuncio propiamente panamefio (o colombiano). Se trata de
una fabrica de jabones "La Tbérica", seguramente de algin es
pafiol radicado en el istmo. Pero, incluso, el anuncio desta
‘ca‘que-su capacidad de produccidn supera las demandas loca -
les' (fstmicas) y se encuentra en condiciones de surtir a los
comerciantes de' la régidn.

En lo referente a las actividades econdmicas, sociales

y politicas en el istmo, ‘el Sta¥ & Herald guarda total silen

“ecio. E1l activo intercambio de productos, que existia para~~
la fecha, entre la ciudad y' los productores agricolas de Co-
clé y-Azuero, no ocupa espacic alguno., Es una muestra efec-
tiva que el diario moderinc Fesponde a una masificacién de“la
produccidn y del consumo. ~Los productores interioranos aun
se encontraban en uns etapa de acumulacidn primitiva que ten
dria sus ‘repeércusiones politicas v econdmicas posteriores.
- Llama la atencidn que el diario bajo estudio tampoco hiciera
referencia--al lucrativo negocio da los bienes raices: ILa &-
poca, sin“duda, favorecia la inversién en el comercio.- Sin
“embargo, la exclusion de toda mancidn a la propiedad raiz*mg
rece un estudio mds detenido.- )

‘El afio seleccionado -1894-es uno de relativo auge ‘' en
el mundo capitalista. ~Ademds. en Panami se 1avivian las es-
perafizas por medio de ‘las promesas francesas de hacer reali-

- dad la construccidn del canal istmico. -
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. Cuarenta afios antes, también.era época de bonanza.:. El
descubrimiento de ricos yacimientos auriferos en:California
-y lal-construccidn del ferrocarril de Panamd hacian'de la zg
‘na de trdnsito una plaza comercial excepcional.: Ese afio e~
xistian:en la:capital tres periddicos:. .El Panamefio; The -

Daily Panamd Star y The Herald. El1 1° de mayo de’1l854 se -~

fusionan los dos Udltimos y adoptan el nombre de Star & He =~

rald.

El Paily Panamd Star era propiedad de Lewis E. Middle-
ton ¥ Arxrchibold:B. Boyd, v contaba’con un'redactor eh espa-
..fiol, ~BartoloméiCalvo. The Panamd Herald, publicado semanal
- mente desde 1851, era propiedad de E. B. Green y J.H. Mi-i=
ddletomcn it mi g it ps

La dltima edicién del Dally Star, el 30 de abril, 1854,

trae un total de-cuatro pdginas: tres en’inglés y la otra en
espafol . § s Rl i Tk

El periddico’ se pressanta:enicuatro columnas.y en. tama-
.fio tabloide. ©ILa primera columna de la portadd trae los gene
~rales de los propietarios e informacidn sobre precioc de sus-
~cripciones en la ciudad y en el extranjero.  Eh la misma &o-
lumna informa sobre el itinerario del Ferrocarril de Panamd
" (para la -época’aun no cubria la totalidad del Istmo). 'Ade-
mds, publica tres avisos entre los cuales se destaca uno- de
‘los comisionistas “"Hurtado i Hermanes". 'En las otras tres
columnas aparecen 25 cuadros con anmuncios diversos. Los =«

“cuadros de diferentes tamafios anuncian desde la llégada de



articulos de consumo hasta hospedajes en hoteles. . En total,
se insertan 15 avisos de articulos de consumo recién llega -
‘dos, casi todos de los EE.UU. Hay, también, cuatro avisos -
de hoteles que ofrecen servicios de alojamiento. Otros cua-
tro anuncios de comisionistas que atienden servicios en la
zona de trdnsito. (Se destacan dos cuadros del pistolero
Ran Runnels, .guien anuncia sus servicios profesionales de -
proteccidén y seguridad para los gque hacen la travesia del
Istmo). Otros-dos, anuncian la-venta de biegésﬂxaices,

o La- sequnda pagina trae un extenso informe de. la llega-

da del barco a vapor John L. Stephens proveniente de Califor

nia 'y noticias de guerra en México (que trae el mismo trans-
portador). Las cuatro columnas vienen bien surtidas de in -
formacidén proveniente de California, especialmente San Fran-
cisco. (Se informa, incluso, sobre crimenes que .conmueven. -
la sociedad californiana).

The Star.dedica -su tercera pdagina a informaciones en es
pafiol.  Sus primeras dos columnas estdn dedicadas a darx noti
cias sobre acontecimientos politicos'y ecaonémicos que se ori
ginan en Bogotd y San Francisco. En las dos columnas. restan
tes, el periddico reproduce en castellano la casi totalidad
de anuncios ya aparecidos en inglés. En total, aparecen . 17
cuadros.

.- -+ La dltima pagina: trae un gran total de 39 cuadros (en -
inglés) de diferentes tamafios. De los anuncios mencionados,

siete.son de hoteles, cinco son de comisionistas y otro- nime



ro significativo de avisos soh de tiehdas-que- venden -diver -
sos articulos.
s - vEniel’ periodo i de cuarenta ‘afios gue separa los dos pe
riddicos se percibe un aumento de paginas’i-se duplican- y 'de
tamafio “del periddico. Ademés, la edicidn de 1894° publica a-
. .visos que ®é asémejan mucho & los actuales, ya que incluyen
“dibufos y una presentaciéniartistica, - 7 0 0. oL ninsm
-~ Los avisos en 1854 no se distinguenide las informacio -
nes.: "Em:total, en 1894 el periddico’Star & Jlerald trae 48 -

columnas, comparadas con las 16 de 1854 de The Daily Star.

En este dltimo afio, 110 de las columhas se dedican a anuncios
comerciales: Es decir, el 62.5 por ciento. En 1894 un’poco
mas de 36 columnas se dédican a los avises. Es decir, “ el
75 por ciento del espacio e€s dedicado a-anuncios'comercia -
Rads 7 RuEsE B A S E et R EIP 10 R T ST
- “cEnslas cuatro pdginas del Staxr aparecen 84:.cuadfos-de a
visos de unitamafic relativamente pequefio: Fluctdan entre me
dia:pulgada y dos pulgadas -por c¢olumna. -En-1894, ‘el Star: &
‘Herald trae 135 cuadros, cuyos tamafios son mayores que los de
los~avisos de 1854, 'Seé destacan los gue anuncian articulos
dec gg@eimo; -Aparentemente, la competencia en este’ campo”- de
las-actividadés comerciales ya se‘hacia gertir. Mientras -
que en los movimientos de<capital existia cémpetencia crecien
te entre "los:-especuladores y banqueros norteamericanos, los
carteles maritimes.ya monopolizaban los serviciocs de¢ trang -

«. porte iy alojamiénto en 1894 ;- ‘En 1854 aparecian»un'promedio



- . cablegrafia recibian noticias casi instant@neas .del inte

de 21 cuadros comerciales por pdgina en The Star y en su su-
cesor de 1894, el promedio bajdé a 22 cuadros por pdagina. El
tamafio medio del cuadro habia aumentado sustancialmente en -
tre los dos periodos.

En 1924 los avances técnicos habian hecho sorprendente
.impacto sobre los medios masivos de comunicacidén, La cable
grafia, la fotografia y la misma imprenta habian revoluciona
do todo el sistema de comunicaciones.  La prensa panamefia te
niahentogces caracteristicas tipicas de los medios masivos -

de comunicacidn..

Los modernos sistemas tipogrdaficos permitian multipli

i

car el tiraje y el tamafio del impreso. . La telegrafia y la

rior. .y del exterior, respectivamente.

El Star & Herald, para la época seguia unida con La Es-

trella de Panama (no aparecieron en ediciones separadas has

-, ta .30 afios después). - Nuevamente, la presentacién del diario

habia aumentado significativamente de volumen. Contaba con
16 pdginas, cada una con siete columnas. Un total de 11 pa-
.ginas se publican en inglés.y las restantes 5, en espafiol.
La direccidén se encuentra en manos de Tomds Gabriel Duque
(hijo de J.G. Duque), quien era asistido en la administra -
cidén por un gerente, G.Zz. Typaldos.
.-La primera -innovacidén que se percibe en el diario de
post-guerra es-la primera plana libre de anuncios comercia -

- .les.- La portada trae exclusivamente noticias, especialmente
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cables internacionales. Domina en el servicio ampliamente -
la escena politica norteameiicana,

La Segunda pdgina es una plancha uniforme de cuddros con
“avisds ‘de origen maritimo. Las‘diversas lineas’de vapores
que “se “sirven de la zZona de transito insertan Sus cuadros pa

ra anunéiat las llegadas y salidas de sus barcos. 'Ademds, -

‘la pagina ‘trae un cuadro muy Oportuno sobre el eéstado de” fas
‘Mareas. ‘También Sparece un destacddo aviso dée  “Isaac Brah -
‘don & Hnos., IAe.". En total, se publican 9 cuadros dobles
y 10 ‘simples. “Los priméros son de la "United Fruit Co.", *~
nciaPeruana ‘46 Vapores", "Panamd Railroad Steamship, €o.",
R.M.S.P. & P.S.N. Co.", '"P¥nam& Pacifid Line " '"panams Agen-
cies Co.", el "Panami Railrodd Time Table", el "Mail Schedu-
le" ‘de Ia Zona del Canal de Panami y el de Brandon & Hnos:
Los avisos dé™una columna son de la “Spanish fine", "Pacific

‘Mail Steamship Co.", "Elders & Fyffes", "cia. Sudafmiericana
de Vapores", - "Chilean Line", "French Line", "Rosmos Tine ¥, -
‘Ship Chandlers", "Royal Netherlands West India Mail®'¥
C"Hamburg-American Line". (La agencia de Fidanque FTepresenta
a-esta Wltima lfinea y a la “Panamd Pacific Line").

"'Bn la tercera pagina se insertan seis avisos comercia -
les y una columna de pequefios "avisos econémicos" (modesto -
antecésor de las mimérosas paginas-de hoy). Las otras tres
columias las ocupan'noticias de l&s Antillas v génerales,

SELC D (TA - referenéid a‘Golumnas ‘se hace én ‘funcién a “Fespacio-

‘columnas”; cof abstraceibn de la distribucién propiamenté tal
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del material. En algunos casos se menciona especificamente
la presentacidén del cuadro comercial). . ; -2 af
La cuarta pdgina trae los generales del diario, su edi-
torial y opiniones sobre diversos acontecimientos]A,Aparentg
mente, el Star & Herald no se inmiscuia en la politica coti-
diana y se limitaba a reproducir comentarios de otras publi-
caciones o servicios (especialmente norteamericanas).. Las. dos
columnas editoriales se complementaban con otro espacio igual
de. noticdas, continuacidn: de otras paginas (prdctica aun e -
xistente). -Las restantes 3 columnas se llenaban con avisos
de la compafiia‘local de gas,  "The Foreign Banking Corpora -
tion" y de "Motor Cars" (Balbeoa y Coldn).
-+ -La guinta pdgina se dedicaba a la ciudad de Coldn, moda
lidad aun popular. Trae dos:- columnas . con cinco cuadros de
avisos. El espacio restante se dedica a noticias varias.

- La sexta pdgina se orienta hacia las actividades de los
entretenimientos. Tiene 4 avisos pequefios y uno bien grande.
Los pequeflos son del Teatro Cecilia, del-Café Ritz y dos .de
medicamentos. ~ El aviso gigante,de cuatro columnas, es de. ar
ticulos de lujo para damas de "Mad A. de Hond". Las dos co-
lumnas restantes se ocupan de la ."vida spcial" de la zona de
transito.

Aparecen en la séptima pagina 4. avisos en cuadros que
se reparten.en cada rincén: el Teatro.-Amador, el Cristobal
Clubhouse; -"The French.Bazaar" (anuncio grande..de tres colum

nas) .y uno. del chicle: "Wrigley". ILas otras tres columnas -
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traen informacién general. R s
,.V,'a‘n DE COS’“’\ |3 ’»r‘
Rt =
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- .. La octava pdgina estd destinada a los deportes. Trae -
esta pdgina-1ll. cuadros con avisos gue variardesde uno de ‘Al
bert Lindo, -wveéndedor ‘de equipo- deportivo, hasta "La Oficina
. Moderna" de: "John G. Grill & Co." que ofrece-equipo de oFici
na. Los otros son de "Salas Optical House", "Catto's Whis -
key?,. "Doans Kidney Pills", "Therapian®", "Duofold", "Leonar-
di Goldén Eye Lotion", "Misteli":(joyero), "C&fé Ritz" y el
‘"Hotel Metropole". -Otras dos columnas’y un’éuarto son de ma
terial sobre deportes.

. La pdgina nueve también- incluye informaciones deporti -
vas. Mds de la mitad de la pdgina (euatro columnas) Io ocu-
.pa un aviso sobresaliente de la- "Goodyecar®, auspiciado por -
‘la "Panazone. Garage Co.". Otros tres pequefios cuadros son- -
de "Hierro para hombres fuertés", "Mentholatum" y un aviso -
-de la'misma empresa editora.  Las otras dos célumnas y tres
cuartos son ocupadas por el-mundo del- deporte. - (Se observa
que: ¢ineo columnas de material deportivo venden nueve colum-
nas de avisos comerciales) i %% R 0 e Fee R OMED T RBgal

La décima pdgina se dedica casi en su totalidad' a“infor
maciones generales. '~ Hay un:cuadro: del:dentifrieo "Pepso -
dent " que oOcupa una columna., L

La undécima pdgina es de grdficas, con cinco fotogra -
fias, vy cables.diversos. ' i

7" La duodécima pdgina és la portada de La Estrella de Pa-

‘namd. Reproduce:cables y algunads itiformaciones localés. ™ No



trae anuncios.

" En la+pdgina trece hay un aviso destacado del- "Hotel
_McAlpin" de- Nueva:York. _Adem&s, otros avisos que van desde

"Marinello" contra las espinillas, hasta nuevamente,: "Leo =
_nardi", esta vez contra los males: del higado. Las otras-cin

co columnas se dedican a informacién general. -

oo »La padgina catorce informa sobre las ventajas de las llan
-~ tass "Firestone" en un cuadro-de casi una columna. - Ademds,
.sincluye cos avisos econdmicos y seis:columnags.de-informacidn

deportiva, gL i v bgec

La pdgina quince trae un: cuadro:de tres golumnas, del

- "Bazaar Francés" y ocho cuadros mds pequefios:: Bance Nacie -

nal de Cpldn, -Panaderia "Bola de Oro", "Holloway' cura-de:ca

-1los, mds "hierro!; pildoras de "Wright", un extinguidor -de
- lombrices y dos avisos. econémicos.: -

~» o La pagina- 16 es la contraportada y destaca un. encabeza-

miento- con el nombre del.Director, T.G. Duque. Trae nueve a

visos en cuadros: Locién: para-los ©jos, cigarrillos: "Lucky

Strike", un anuncio bancario, unof e Aurelio Guardia, Jr.;
-en promocidn de sus moto-veleras al interior, del Teatro -
-Strand, del' Teatro Amador;-y dos. del:Teatroi El.Dorado..:las

otras cuatro columnas las ocupan:el editorial e informaciones

-generales. - - . ni. S ot L 6 B R ot &5

Los cambios para 1924 son cualitativamente signiFficati-
vos. Entre 1854 y 1894 se apyecia un crecimiento general de

~las pdginas, tamafio y amuncies.: ,Sin embargo, en 1924 hay un



aumento de pdginas, pero no de espacio o del numero de avi =
sOs comerciales.

- Los anuncios siguen concentrados en articulos de consu-

- mo impertados,. con una participacidén menor de los agentes de

viaje y similares (aungue siguen manteniendo la totalidad de

una pdgina). La modalidad de anunciar. la casa -comercial ce-

de un poco al aviso directo del producto.: De esta manera, -

el intermediarioc traspasa al productor la totalidad idel cos-
to de este gasto.

Mientras que en 1854, el 63 por c1ento del espacio del

Star lo constltulan av1sos comerc1ales, en 1894 era cerca -
del 75 por 01ento y en 1924 los anunc1os pagédos habian dis=
minuido a una cantldad del 43 por c:.ento° La pérdida de im-
portancia relativa. del espacio gue ocupan los avisos no dis-
minuye, sin embargo su funcidén bdsica. Por lo contrario, un
espacio un poco mayor permite a la empresa multiplicar casi
por tres su espacio general. L st D,
La disminucidén relativa del espacio dedicado a anuncios
revela una tendencia hadia ‘el .encarecimiento: del medio de co
- municacidn, cuya-efectividad se ha incrementado, porquecu -
bre ahora una masa de poblacidén. :La concentracidén del consu
mo de esta masa amplia la capacidad .comunicativa del medio -
impreso. - 2 sEmmy Wl
De llevarse, ‘empero, el andlisis a introducir la ‘pobla-
- cidn. comprendidas.y ‘dos productos realizados, se& puede afir -

~mar, aila . inversa que el medic 'se ha abaratado enfuhcidén -
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de personas que tienen acceso al impreso y, & la vez, a la

cantidad de productos en circulacidén. Histoéricamerte, la -

< tendencia ha perdurado, aumentando en forma mds . rapida el

tamafio del medio de: comunicacidén y su alcance masivo que el
nimero o espacio de .avisos.

-Un factor importante en este proceso lo constituye la
monopolizacién de los medios de produccidn gue, como conse-

cuencia, inciden en los medios de :comunicacioén.

Cuadro

Tamafio y distribucidén de espacio en el

impréso el Star & Herald en tres afios

diferentes seleccionados

Afio; Columnas:.. Con:Informacién .  Con: Avisos = ‘Pdginas
1854 - 16 - 6.1 <37 1/2% - 10 o621 /2% .4k
1894 . - 48 w1l f 2. 24 36:1/2 16: > 2 LB

1924 112 64 57, . . .48 43 & 16 o

L &

Se ha comprobado que el papel de los medios masivos de
comunicacién, no es ser vehiculo de informacidén general, si
Mo gue es ser la forma méas adecuada- para acelerar.la circu-
lacién de las mercancias y la realizacidén de la produccidn.
Su organizacidén, incluso, en la periferia del sistema capi-
talista-industrial se verifica cuando-se observa su desarro
llo. Resulta importante:r hacer resaltar la vinculacién de -

los medios masivos de- comunicaciérn con-las formas de produg



cidén masiva ~que zcompada el "roceso industrial- vinculacidn
que la divorcia de los nroductores internos cuya capacidad

productiva aun se encueatra a un nivel mercantil o anterior.



